~ gliando uno dei celebri capola-
- vori di Oscar Wilde, ¢'é chi si ¢
fatto venire un‘idea vincente. Si
- tratta di Enrico Mezzadn, titola- |
Te dellazienda Gianfranco Bom-
mezzadri, che in team con Vin-
tenzo Reggiani (titolare della
boutique Lacerba di Rimini) ha
creato Emesto. Ernesto ¢ una
collezione di sole giacche, arric- |
chita da tracolle e porta tablet |
coordinati, che sta facendo vola-
re Tazienda di casa. «Fra un mo-
mento di stanca per l'abito —
racconta Mezzadri — cosi ci sia-
mo inventati una giacca dalla

forte personalita, bella ma molto | 4 4
piit easy da portares. i3 T R — L
1a Gianfranco Bommezzadr, | & iy —

i = . fondata nel 1954 dallomonimo | Stilista Enrico Mezzadri, titolare dell'azienda Gianfranco Bomezzadri, ha ideato tre anni f
. - sarto, nonché suocero di Mezza- |
dri, fino all'inizio degli anni No- |
vanta lavorava per negozi e per |
conto terzi. Con lingresso nel
1992 della figlia Elisabetta e del
28 nea con il marchio dell'azienda.
- Tre anni fa viene invece alla Juce |
3 gnoﬂmuanﬁo&mu._
" nestjack, protagonista de L'im- |
 portanza di chiomarsi Ernesto,
& «questa finea ha una doppia | mo mercato di Emesto, ma non
. personalitd: essendo un capo _ T'unico: «In Europa ci siamo gia, : C
. destrutturato, pud essere giacca | abbiamo appena messo un pie- | dello stabilimento di Parma, Che _ localizzazione non si & mai par-
= Camicia, e venire indossato in | de in Corea e stiamo lavorando 7 da lavoro a 1o persone, realizza | lato: «(Questo prodotto ha biso-
. confesti eleganti ma anche in- | per capire come muoverci sulla _ 20.000 capi I'anno e ha un giro | gno di notevole cultura sartoria- |

Grazie a lanifici biellesi e inglesi

a lanifici biellesi e inglesi, poi { del saper fare, quindi la profes-
tutto viene lavorato allinterno | sionalith & rimasta altas. Di de-

| costa Ovest degli Stati Uniti, | d'affari di 8,5 milioni di euro. | le. E poi rimanere legati alle
:  nonostante i prezzi im. 7 «Mio suocero ¢ del ‘37 e mol- | radici e al made in Italy € fonda-

Lltalia? 11 prodotto piace, ma il

prezzo non e adatto al nostro i ti suoi collaboratori ora sono in _ mentale. A Parma c'e sempre
- | mercato». Per realizzare | E’ pensione. Ma hanno tutti trasfe- | stata_una_cultura dell'abbiglia-
i, Mezzadri e soci si appoggiano | rito nelle giovani leve fa cultura | mento di

lusso. E la Regione so-

a il brand Ernest con Vincenzo Reggiani

Limportanza di vestire Emesto.

,Enrico Mezzadri ha creato a Parma
una linea di sole giacche destrutturate che allestero va a ruba

i stiene con bandi annuali i pro- |

getti validi di aziende che si ag-
gregano come abbiamo fatto noj

| con Parma couture». Anche

l'idea di ampliare I'azienda non
interessa: «Al massimo possia-

lenere una qualith artigianale.

Perdendo quella, perdono di fa-

- scino i+ capis. Le giacche di Er-
_ nesto si vedono in pochi, esclu-
sivi, store. In Emilia si possono
| acquistare da Lacerba a Rimini o
| da Oliver a Parma. Il cliente di
riferimento per la linea Emesto
& «un uomo di cultura che ama
! vestirsi bene e divertirsi vesten-
dosi»,
L'ultima collezione di Ernesto
presentata a Pitti punta su un

| inedito etno-regimental con

giacche tutte realizzate in baby
alpaca. Sempre a Pifti e stata
presentata la nuova collezione di

Mercato

Il giro d"affari del brand
e di 8,5 milioni.

Vende soprattutto

in Giappone ed Europa

Paideia, linea di casa ancora in
fase startup. «Un progetto nuo-
Yo mirato sull'abito con un ritor-
no moderno, fresco e raffinato
al'uomo pill elegante possibi-
le». L'obiettivo di Mezzadri e so-
ci e quello di «consolidare lo
sviluppo di Emesto e far partire

| Paideia». Oggi il 50% della pro-

duzione dell'azienda & dedicata
alle tre linee di casa quindi la
Gianfranco Bomezzadri (35%),

| Emesto (50%) e Paideia (15%),

mentre la meta restante & a favo-
re di maison di prestigio, italia-
ne ¢ straniere. Ma sono percen-

S | tuali, visto il successo di Eme-
IO arTivare a 150 persone. Sono _
numeri che consentono di man- _

sto, che potrebbero presto cam-
biare...
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