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MODA CON PARMA COUTURE E GIA
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- ll«Madein Parma»

protagonista
al salone PittiUomo

| 1 Lamoda che nasce a Parma ha
| preso parte, nei giornl scorsi, al
Pitti Unmo 89 di Firenze con 12
brand del Consorzio Parma Cou-
ture e del Gruppo Imprese Ar-
tigiane.
| «Lalta qualitd, unita alla raf-
finatezza e al gusto che rendono
| distintive le collezioni di Parma,
non viene scalfita - viene sotto-
| lineato in una nota conginnta -
| piuttosto trova nuove modalith
di espressione congeniali allo
spirito del tempo presentes,
Tra i marchi di Parma, spic-
cano quelli delle imprese asso-
ciate al Consorzio e al Gia.
sGianfranco Bommezzadri as-
socia alla linea classica di capi-
spalla una collezione moderna
che tuttavia guarda al
glovane ma rivolta a chi giovane

& nell'anima, colta nei riferimen-
ti ad un' otto-novecen-

menti - spiega la nota -, La linea
classica invece @ ribattezzata
“Paideia” a significare la neces-
sith di educare alla bellezza ed
alla cultura sartoriales,
«Bquipage & ancora una volta,
accostato ai grandi marchi italia-
ni di pantaloni - prosegue il co-
municate - la distintivith delle
produzioni di Casoladi Terenzod,
quest'anno, rafforzata dal noovo
sito Internet, biglietto da visita di
un'azienda radicata nel proprie
territorios. e ancora, Belts+ di
Stefano Pinrza, Fabrizio Lesie An-
derson’s «comunicano ai buyer la
pregiata arte pellettiera che, a
Parma, hatrovato terreno fortile
vissuto un importante sviluppos,
Aconclusione dellafiera, lo pre-
mmmdmmhmnummm
quota 36 con la significa-
tiva partecipazione di COMpra-
tori provenienti dagli Stati Uniti,




